[image: image1.jpg]LIQUIE=

B

SE

ee

MOLYE=S






LIQUI MOLY växer trots kris
Specialisten på motorolja ökade sin omsättning i Sverige med 25 procent.
Mars 2015 – Trots kris på vissa exportmarknader lyckades den tyska tillverkaren av motoroljor och tillsatser LIQUI MOLY öka sin omsättning ytterligare under det senaste året. Den ökade något och hamnade på 421 miljoner euro. 

– Vi har lyckats ta LIQUI MOLY genom alla stormar, säger Ernst Prost, företagets VD. I Sverige ökade företaget sin försäljning med hela 25 procent.

Framgången beror till stor del på det nära samarbetet med den svenska importören KGK. Tillsammans noterar de båda företagen tvåsiffriga tillväxtsiffror varje år. Fördelarna med LIQUI MOLY är att man inte bara erbjuder motoroljor utan även tillsatser, serviceprodukter och andra kemiska problemlösare. Detta breda produktutbud är unikt inom branschen. 

På den tyska hemmamarknaden är LIQUI MOLY numera så stor att det är svårt för företaget att växa ytterligare. Därför låg försäljningssiffrorna stilla förra året. Utsikterna till tillväxt är störst inom exporten, som numera står för 60 procent av den totala omsättningen. LIQUI MOLY säljer sina produkter i mer än 110 länder. Bland dessa finns även flera krisländer som ofta syns på löpsedlarna, såsom Syrien, Irak, Libyen och Ukraina. Just Ukraina var tidigare en av LIQUI MOLY:s viktigaste exportmarknader, men under 2014 sjönk försäljningen med 50 procent. 

– Om man tänker på vad människorna i landet går igenom är det självklart en petitess, men det lämnar sina spår i balansräkningen, menar Ernst Prost. Exportverksamheten växte följaktligen mindre än förväntat. 

– Det är aldrig kul att släpa efter, men vi vill inte ha någon omsättning som vi inte tjänar något på, säger Ernst Prost. Vi står för hälsosam tillväxt. 

Trots långsammare tillväxt fortsatte LIQUI MOLY att investera i personal och material. Förra året tillkom 50 nya medarbetare och antalet hamnade därmed totalt på 696. 

Prisfallet på råolja under de senaste månaderna hade ingen större inverkan på kostnaderna. LIQUI MOLY köper inte in råolja utan grundoljor, det vill säga raffinerade oljor. Priserna på dessa har inte sjunkit lika mycket och inte heller lika snabbt. Priserna på tillsatser har till och med ökat – och moderna motoroljor består till 30 procent av tillsatser. Eftersom inköpspriserna baseras på dollarn har den svaga euron spätt på kostnaderna ytterligare. 

– Lägre pris på råolja innebär inte automatiskt lägre pris på den färdiga motoroljan – den ekvationen går tyvärr inte ihop, säger inköpschef Achim Scharm.

Fortsatt tillväxt lyder devisen för företaget som siktar på på att bli världsledande. I år kommer LIQUI MOLY att slutföra sitt investeringsprogram på 20 miljoner euro. Det kommer att medföra utökad produktions- och labbkapacitet. Dessutom har man anställt 16 nya medarbetare sedan januari. 

– Vi är nu rustade för framtiden, menar personalchef Rainer Maass. Människorna är ju den viktigaste resursen på ett företag.

Företaget stärker sin exportverksamhet och utöver stora marknader som USA, Kina och Indien siktar man medvetet in sig på mindre länder som Kazakstan, Uruguay och Kambodja. 

– Våra största konkurrenter är ofta inte tillräckligt attraktiva i dessa länder, förklarar Ernst Prost. Därför är konkurrensen inte lika stor. Det hindrar dock inte bilförarna i dessa länder från att också vilja ha motorolja av bästa kvalitet från Tyskland.

I Sverige distribueras LIQUI MOLY av KG Knutsson och kan köpas hos bland annat Autoexperten.

Om LIQUI MOLY

LIQUI MOLY GmbH från Ulm i södra Tyskland erbjuder ett brett sortiment med produkter av hög kvalitet inkl. motoroljor, additiver, bilvårdsprodukter och kemibaserade tekniska lösningar för fordonsapplikationer. Med över 4000 artiklar har kunderna tillgång till ett omfattande produktsortiment. LIQUI MOLY utvecklar och testar sina produkter i egna laboratorier, tillverkar bara i Tyskland och marknadsför alla sina produkter själva. Företaget grundades för mer än 50 år sedan och är bland de mest framstående företagen inom sitt gebit. Förutom på den tyska marknaden säljs företagets produkter i över 110 länder världen över.

För ytterligare information, kontakta:

Peter Szarafinski

Jerg-Wieland-Str. 4

89081 Ulm-Lehr

Tyskland

Tel.: +49 7 31/14 20 189

Fax: +49 7 31/14 20 82

Peter.Szarafinski@liqui-moly.de
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